Ucuz tiriine ilgi arinca BIM

2008’de ayda 46 magaza acti

Krizle birlikte diisiik fiyath, markah iiriine olan ta-

lebin artt@im belirten BIM Operasyon Komitesi

CFO’su Haluk Dortluoglu, nisandan itibaren yil so-
nuna kadar Fas’ta 40 magaza acacaklanm séyledi.

Krizin etkilerinin en agir hissedil-
digi 2008 yilinda ayda ortalama 46
magaza acan Birlesik Magazalar AS.
(BIM), bu yil yurtdigina da agiliyor.
Nisan ayinda Fas'ta ilk magazasini
agmaya hazirlanan girket, bu iilkede-
ki magaza sayisinu yil sonuna kadar
1-2 milyon dolarlik yatunmla 40'a ¢1-
karacak. Sirket Fas'taki magaza sayi-
sint 4-5 yil icinde 250°’ye cikarmayi
planliyor. Yurtiginde ise bu yil 350
yeni magaza agarak, 2.000 kisiye is-
tahdam saglayacaklarint belirten BIM
Operasyon Komitesi CFO’su Haluk
Dortluoglu, 110 milyon TL'lik de yat-
nm yapacaklanni soyledi.

Dost, pazar lideri oldu

Diin BiM’in 2008 hedeflerinin an-
latildig1 basin toplantusinda konugan
Dortluogly, “Is modelimiz kaliteli
runleri daha ucuza satmak. Kiresel
kriz tiiketicilerin fiyat hassasiyetini ar-
urd: bu da disiik fiyath, markalr tiriin
talebini tetikledi” diye konustu. Dort-
luoglu, Tiirkiye ¢capindaki BIM maga-
zalaninda toplamda 600 adet diizenli
satilan tiriin oldugunu séyledi.

Kiiresel kriz kosullarina ragmen
2008'de yiizde 42 biyuldiklerine
dikkat ¢eken Dortluoglu, bundan
sonraki siregte de 6zel markali
ucuz triinlere odaklanarak sauglan-
ni arirmayi hedeflediklerini séyledi.
Ozel markali drinlerinin sadece
BIM igin iiretilen ve sadece BiM'de
satilan triinlerden olustuguna dikkat
¢eken Dortluoglu, “2007'de BIM'in
ozel markal triin sausi toplam satig
icerisinde ylzde 50 pay aldi. Bu
oran 2008'de ylzde 55,6'ya ¢ikt1”
dedi. Ozel markal iirtinleri arasin-

daki Dost markal siitiin, biitiin mar-
kalar arasinda pazar lideri oldugunu
da vurgulayan Dortluoglu, “Piyasaya
6zel markali irlinlerin satigin stirdii-
riyoruz. Bunun sonucunda da giin-
de 1.5 milyondan fazla kisi, BIM'den
aligveris ediyor” dedi.

Fas'a 2 milyon $ harcayacak

Dortluoglu, 2008'de 191 milyon
TL yaunm yaptiklarini, 551 yeni ma-
gaza actiklarint ve toplam magaza sa-
yisinin 2.885'e ulastigin soyledi. Per-
sonel sayilannin ise 14 bine ulastigim
kaydeden Dortluoglu, bu yil 4 yeni
bélgede merkez kuracaklarini da be-
lirtti. Fas'ta bu yilin sonunda 40a
yiikselecek magaza sayilarninun 4-5 yil
sonra da 250'ye ¢ikarmay: planladik-
larint belirten Dortluoglu, Fas'ta yati-
nm yapmalannin nedenini ise “Fas'ta
modern perakende baghiyor” diye
acikladi. Dortluoglu, bu yil yapilacak
110 milyon TL'lik yaturimin tamamen
Tiirkiye i¢in olacagini, Fas icin 1-2
milyon dolar daha ilave yaunm yapi-
lacagim soyledi.

Konsept ‘fakir insan’ degil
Toplanuda konugan BIM CEO'su

Jos Simons ise diinyada yagsanmakta

olan krizin ¢ikis noktasinin goériin-
medigini ifade etti. Krizden gida ve
temel {rlin sekt6riiniin daha az etki-
ledigini belirten Simons, “Bizim is
konseptimiz akilli insan konsepti, fa-
kir insan degil. Bu model giderek
daha fazla ilgi gortyor” dedi. 2008
yihinda cirolannt ylizde 42 artrdikla-
nina dikkat ¢eken Simons, ciro artisi-
nin yansinin eski, yansinin ise yeni
magazalardan geldigini soyledi. Kri-

Haluk Dortluoglu

Jos Simons

PERSONEL SAYISI YUZDE 32 ARTTI

* Bin TL 2007 2008 Degisim (%)
Satig Gelirleri* | 2.978.384 |  4.242.412 42,44
Faaliyet Kri* | 132.140 149.964 13,49
Net Kar* 108.472 114.180 5,26
Magaza Sayisi 1.734 2.285 31,78
Personel Sayisi 10.394 13.681 31,62

zin etkilerinin 2008'in son ¢eyregin-
de daha fazla hissedildigine de dik-
kat ¢eken Simons, “2009'un son gey-
regi icin daha olumlu beklentileri-
miz var” dedi. Diinyay: etkileyen zor
ekonomik kosullara ragmen glicli
bir performans gostermis olmaktan
mutlu olduklarini belirten Simons,
“Turkiye'de tiketiciye, ireticiye ve
istihdama ciddi bir destek saghyor,
ekonomi i¢in deger Uretiyoruz. 500
tedarik¢i ve 13.700 BIM calisan ile

ailelerinin gecimini saglamalarina
yardimar oluyoruz. 2009 yilinda da
guglt performansimizi siirdiirecegi-
mize inaryorum” diye konustu.
1995'de 21 magaza ile hizmet ver-
meye baslayan BIM, Tiirkiye'ye yiik-
sek indirim (hard-discount) modelini
ilk kez getiren perakende sirketi ol-
du. Temel tiketim trinlerini yiksek
kalite ve mimkiin olan en diisiik fi-
yatlarla tliketiciye sunan bu model,
halen Turkiye'de tek. (Finans servish




